Verslag Kenniscafé tafelthema 2: Versterken maatschappelijk draagvlak

Algemeen:

Na een kort voorstelrondje werd de vraagstelling voorgelegd en bij de tweede en derde groep een korte inleiding gegeven m.b.t. de inbreng van de voorgangers.

Bij alle drie de groepen was er consensus over het feit dat de definiëring van maatschappelijk draagvlak voor de kunsten niet zo eenduidig te geven is. 

Ook kwamen twee thema’s steeds terug: maatschappelijk draagvlak creëren is iets wat niet van de ene op de andere dag plaatsvindt, maar is een tijdrovend proces. 

Daarom werd sterk de nadruk gelegd op nut en noodzaak van gedegen en hoogwaardige cultuureducatie, vanaf de basisschool. Waar sport een breder maatschappelijk draagvlak heeft, moet cultuur hierin nog een inhaalslag maken. Voorkomen moet worden dat middelbare school leerlingen vanuit school naar een theater of museum worden gestuurd en zich vervolgens stierlijk vervelen om nooit meer terug te keren, door een gebrek aan gewenning en duiding. 

Het tweede terugkerende thema was, kort door de bocht: “kom het gebouw uit”. 

M.a.w. een oproep aan de schouwburgen, concertzalen en musea om naar buiten te treden en aanwezig te zijn op diverse locaties, die niet direct met het wat bedaagde bezoek aan een culturele instelling worden geassocieerd.

Community art werd genoemd als belangrijk instrument om kunst naar de wijken te brengen en om een nieuw en breder publiek te bereiken, in de hoop dat wellicht hieruit vervolgbezoek aan een culturele instelling zou kunnen voortvloeien. 

Is bij community art het werkproces vaak belangrijker dan het artistiek inhoudelijke resultaat en vereist het een “nieuw” soort kunstenaar met talent voor het werken met bewoners/ amateurs, iedereen was het er over eens dat daarnaast ook de artistieke kwaliteit van de professionele kunsten behouden moet blijven.   

Groep 1:

Concreet voorbeeld van mogelijke verbreding van het draagvlak: zou het een idee zijn om een marketing tool te ontwikkelen, waarbij een gepersonaliseerd cultuurprofiel word aangemaakt. Dus b.v.: bij museumbezoek de mogelijkheid te bieden om een eigen kunstroute door het museum aan te maken, aangevuld met tips die betrekking hebben op ieders persoonlijke interesse. Eventueel kunnen daar ook links gemaakt worden tussen andere mensen met een gelijkaardig profiel, waardoor een nieuwe community kan ontstaan. Communities vormen zich nu via de social media razendsnel op internet en zouden een ingang kunnen zijn. 

Een tastbaar resultaat van het toegenomen draagvlak zou zijn, wanneer er nauwelijks nog discussie is over de noodzaak van subsidies voor de culturele sector! 

Groep 2:

Concreet: samenwerking met politieke partijen. Ook politieke partijen dreigen steeds minder maatschappelijk draagvlak te kunnen creëren en noemen in hun beleidsplannen kunst en cultuur niet. Gezamenlijk optrekken zou voor beide tot een meerwaarde in acceptatie kunnen leiden. Uiteraard zitten hier vele haken en ogen aan. 

Groep 3:

Ook hier kwam het idee van een persoonlijk cultuurprofiel naar voren, dit keer in de vorm van een applicatie voor iPhone, waarbij je gewezen wordt op galeries/ tentoonstellingen waar je op dat moment dicht bij in de buurt bent. 

“ja maar”:

De enige vraag die naar ieders mening wel gerechtvaardigd was, was of het creëren van een duurzame innovatie op het gebied van maatschappelijk draagvlak voor de culturele sector, via een projectmatige werkwijze tot stand kan worden gebracht.  

Als de belangrijkste middelen hiervoor cultuureducatie en community art zijn, dan vereist dit een langere tijdsinzet.      

Berend Dikkers, 3 juli 2009
